N _OCALITA PRALAFERA DI LUSERNA, VESTE L'UOMO

FABIT, ABBIGLIAMENTO
AL RAGGIO LASER

# Sancarlo Percivati

Wooerna tecnologia e capi di
gualita tra gli obiettivi
cell'azienda lusernese,

zssorbita da poco dal gruppo

Sotto - Oltre 700 abiti al
Zorno per ogni gusto ed
esigenza -

~—==rna San Giovanni, Via Pralafera
= .= wvasto parcheggio per le auto ed
wmo «zbilimento ampiamente ristruttu-
“o. conun esterno che dimostra gli an-
= Tz un «cuore» ad alta tecnologia. Ec-
--me si presenta agli occhi del visita-

= = Fabit S.r.l., un’azienda che opera
m= 2mpo tessile-manifatturiero e che
abbigliamento maschile, dal pan-
=< zlla giacca, dal cappotto all’abito

suce

enda lusernese ha origine molti de-
a ¢ soltanto nell’ultimo anno la sua
< sociale & stata modificata in Fa-

- ‘ocali dell’ex stabilimento Mazzonis,
== zuali veniva filato il cotone e veniva-
o tinteggiate le stoffe, furono successi-

=ente ristrutturati e divennero sede del-

“=rsonale impegnato nella fase di cucitura
s=de giacche.
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la I.I.C.P., Industria Italiana Confezioni
Pralafera, progenitrice dell’attuale indu-
stria. Nel 1972 la .1.C.P. si trasformo in
Manifattura Abiti S.r.1., nome con il qua-
le I'azienda pinerolese si diffuse sul mer-
cato. Nell’88, infine, I'impresa di Luser-
na venne assorbita dal gruppo Botto, che
inizid una vasta opera di rimodernizza-
zione e razionalizzazione produttiva. Con
queste premesse, entro il 1991, 'unita pi-
nerolese dovrebbe superare i 10 miliardi
di fatturato annuo, pari a circa un terzo
del fatturato globale dell’intera societa.

La Fabit ¢ infatti costituita da due unita
operative, la prima a Filottrano, in pro-
vincia di Ancona, dove sono impiegate
240 persone e dove si trova la sede legale
ed amministrativa, la seconda a Luserna,
dove viene effettuata la produzione e vie-
ne seguita la parte commerciale. Qui, nel-
lo stabilimento e negli uffici di via Pra-
lafera, la cui superficie coperta sfiora i
6 mila metri quadrati, operano attual-
mente circa 140 persone, di cui circa 115
addetti alla produzione ed il restante sud-
diviso tra impiegati ed intermedi.

La caratteristica produttiva del settore
dell’abbigliamento, nel quale la Fabit ope-
ra con linee di prodotto destinate agli uo-
mini, & quella di lavorare a stagioni in-
vertite, proprio per poter soddisfare in
tempo le richieste della clientela. La pro-
duzione viene attuata con impianti ad al-
ta tecnologia che permettono di ottenere
un prodotto di qualita. E questo I’indi-
rizzo scelto dalla casa di Ancona, che in
questa direzione ha attuato negli ultimi
tempi ingenti investimenti, Cosi, dalla
materia prima, acquistata principalmente
dai lanifici del Biellese e del Pratese, senza
pero disdegnare tessuti esteri, anche fi-
lati a mano, come I’Harris-Tweeds o il Ca-
shmere, molto richiesti ed apprezzati, si
passa al prodotto finito attraverso ope-
razioni di taglio e cucitura in cui I'elet-
tronica ha il sopravvento.

Nei locali di via Pralafera & in atto una
modernizzazione che, a regime, permet-
tera di ottenere dalle linee di produzione
qualcosa come 480 abiti e 240 giacche al
giorno. E nell’ambito di questa ristruttu-
razione, in fase di completamento e che
finora ha richiesto uno sforzo
economico dell’ordine dei 2 miliardi, oc-
cupa un posto di rilievo Iimpianto di ta-
glio, dotato di raggi laser, che permette
di lavorare con maggior precisione e con
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una fase del taglio della stoffa, eseguita
con macchinari dotati di raggi laser.

riduzione degli scarti, ottenendo, cosi,
prodotti di qualita superiore.

La risposta dell’azienda alle esigenze
del mercato, che nel settore abbigliamento
risente del basso costo della manodope-
ra dei paesi del terzo mondo e che richie-
de sempre pil capi di qualita, non si fer-
ma al taglio ma prosegue anche nelle fa-
si successive, come le linee aeree di cuci-
tura, con macchine a controllo elettroni-
co e computerizzato, che migliorano la
vestibilita dei capi.

La Fabit S.r.1. si presenta sul mercato
nazionale e, da qualche tempo, anche
estero (in particolare su quello austriaco
e tedesco) con 3 marchi che rappresenta-
no linee di prodotti con caratteristiche di-
verse: alla base il « Chelsea», abbiglia-
mento destinato alla massa, il « Dino del
Bene », di caratteristiche medie, ed, infi-
ne, il « McQuinn », al top della gamma.
All’interno di ogni linea, poi, esistono va-
ri modelli, dagli abiti da cerimonia (Spen-
cer, Tight e Smocking) a quelli comuni,
con vestibilita classica o giovanile e sud-
divisi ancora in diversi tipi (doppiopet-
to, petto singolo, etc.). In totale la pro-
duzione Fabit pud contare su circa 200
modelli per ogni gusto ed esigenza.

1l prodotto finito, dopo essere passato
alla stiratura ed all’immagazzinaggio, vie-
ne destinato da una rete di rappresentanti
che provvedono a distribuirlo capillar-
mente presso commercianti di piccole e
medie dimensioni. Ma anche grandi
aziende di distribuzione, come ad esem-
pio la Standa, figurano tra i clienti del-
’azienda pinerolese.

Nonostante I'introduzione dell’elettro-
nica, I'impresa di Luserna ricorre sempre,
in maniera consistente, al lavoro dipen-
dente, in particolare, data la tipologia del
prodotto, a quello femminile. Oltre il
90% della manodopera diretta & compo-
sta da donne e le assunzioni, in questo
ultimo periodo, hanno toccato le 30 uni-
ta. Le previsioni ottimistiche dell’azien-
da, che punta su un’ulteriore espansione
della sua fetta di mercato, faranno ulte-
riormente incrementare, seppur di poco,
’attuale organico. a




